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ERSCHEINUNGSGEBIET TAGESZEITUNG

FRANKFURT

HEILBRONN
MUNCHEN
Ausg.-Nr. Ausgabe
08 Gesamtausgabe
01 Hauptausgabe Weiden
07 Hauptausgabe Amberg
72 Sulzbach-Rosenberger Zeitung
02 Tirschenreuth
03 Vohenstraufd
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MUNCHEN PASSAU
Auflage” Ausg.-Nr. Ausgabe Auflage®

69.264 Sa. 8.625 Sa.
01+07 61.992 Mo—Fr. 04 Eschenbach-Kemnath-Erbendorf 04 7665 Mo.~Fr.
45.965 Sa. . 8.872 Sa.
1,2,3,4,65 41356 Mo —Fr. 65 Landkreis Schwandorf 65 8.005 MoFr.
23.299 Sa. Landkreis Schwandorf 13.443 Sa.
772 20.636 Mo.-Fr. 63 und VohenstrauR 65+03 12.173 Mo.-Fr.
6.111 Sa. Amberger Zeitung/SRZ 32.171 Sa.
72 5.465 Mo.-Fr. 76 + Landkreis Schwandorf 7H72+65 58641 Mo.-Fr.
8.963 Sa. Tirschenreuth + 17.588 Sa.
0z 8.091 Mo.-Fr. 24 Eschenbach-Kemnath-Erbendorf 02+04 15.756 Mo.-Fr.
4.571 Sa. Eschenbach-Kemnath-Erbendorf 14.736 Sa.
= 4.168 Mo.—Fr. 44 + Sulzbach-Rosenberger Zeitung B2 13.130 Mo.-Fr.



VERLAGSANGABEN ALLGEMEIN

Verlag Oberpfalz Medien GmbH
Weigelstralle 16, 92637 Weiden
Postfach 13 40, 92603 Weiden

Telefon 0961 85-0

E-Mail anzeigen@oberpfalzmedien.de

Zweigniederlassung
Amberger Zeitung
Muhlgasse 2, 92224 Amberg

Oberpfalzer Wochenzeitungs-Verlag GmbH
im Verlagshaus Oberpfalz Medien
Weigelstrae 16, 92637 Weiden

Postfach 1340, 92603 Weiden

Telefon 09621 306-0 0961 85-502

E-Mail anzeigen-az@oberpfalzmedien.de  owz-anzeigen@oberpfalzmedien.de
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Bankverbindungen

Sparkasse Oberpfalz Nord IBAN: DE30 7535 0000 0000 1094 21

Volksbank Raiffeisenbank Nordoberpfalz eG IBAN: DE71 7539 0000 0000 0491 07
Zweigniederlassung Amberger Zeitung:

Sparkasse Amberg-Sulzbach IBAN: DE52 7525 0000 0240 1017 17

Zahlungsbedingungen

Zahlbar sofort nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug. Bei neuen Geschaftsverbindungen
oder unbekannten Kunden behalt sich der Verlag das Recht vor, die Auftragsausfihrung
von der Vorauszahlung abhdngig zu machen.

Agenturprovision 15 % auf den Grundpreis.

ANZEIGENSCHLUSS / DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS RABATTE Malstaffel oder Mengenstaffel
Anzeigenteil: Textteil: abzunehmen 6 Anzeigen 5% 3.000 mm 5%
innerhalb 12 Anzeigen 10 % 5000mm 10%

Dienstags- bis
Freitagsausgabe

Dienstags- bis

Vortag, 10 Uhr Freitagsausgabe Vortag, 9 Uhr

Samstagsausgabe Do., 12 Uhr Samstagsausgabe Do., 12 Uhr
Montagsausgabe Fr., 11 Uhr Montagsausgabe Fr., 9 Uhr
OWZ Wochenzeitung Mi., 16 Uhr

Rucktrittstermine wie Schlusstermine

Erscheinungsweise werktdglich morgens

Geschaftsbedingungen

Auftrage werden zu den Allgemeinen Geschdftsbedingungen fur Anzeigen, Fremdbeilagen,
digitale Werbemittel, sowie Dienstleistungen und zu den zusatzlichen Geschaftsbedingun-
gen des Verlages ausgefuhrt.

10.000 mm  15%
20.000 mm 20 %

eines Jahres 24 Anzeigen  15%

52 Anzeigen 20 %

Ein nachtraglicher Wechsel von der Mengen- in die Malstaffel ist nicht méglich.

Abschlisse gelten grundsatzlich fir alle Ausgaben und Kombinationen.
(Verlagshausabschluss)
Bruttoabschlisse kdnnen nur maximal 1 Monat rickdatiert werden.

Anzeigenstrecken:
Millimeter bzw. Erlése werden nicht in den Abschluss einbezogen.

Chiffregebiihren: (zzgl. MwSt.) Abholung € 6,00
Zusendung € 13,50
Zusendung ins Ausland € 18,00

Auch wenn keine Offerten eingehen, wird die Gebuhr nicht zurlckerstattet.



SONDERFORMEN MINDESTFORMATE

Satzspiegel: 430 mm hoch, 284 mm breit | 1 Seite 2580 mm | Anzeigenspalten: Breite: 45 mm, Anzahl: 6
| Textspalten: Breite: 53 mm, Anzahl: 5

1000er-Format
im Textteil

Streifen-Anzeige
direkt unter Text

Tunnel-Anzeige
im Textteil, Zusatzfarbe moglich

Panorama-Anzeige
einschliel3lich Bundsteg

Super-Pano

Satelliten-Anzeigen
im Text- und Anzeigenteil moglich

Blatthohe Anzeigen
auf Textseiten

Zip 'n’ Buy
im redaktionellen Teil -
beidseitig bedruckbar

MindestgroRe

3 Textspalten breit (168 mm),
278 mm hoch

284 mm breit x 100 mm hoch

4 Textspalten plus Bund
252 mm breit x 200 mm hoch

13 Spalten
600 mm breit x 140 mm hoch

13 Spalten/blatthoch
+2x1/1 Seite

Mindestanzahl: 3 Anzeigen
Mindestgroie je Anzeige:
2-spaltig 40 mm hoch
oder 1-spaltig 80 mm hoch

1 Spalte
53 mm breit x 430 mm hoch

1 Textspalte breit/blatthoch

MaximalgroéRe

3 Textspalten breit (168 mm),
278 mm hoch

8 Textspalten plus Bund
484 mm breit x 250 mm hoch

13 Spalten
600 mm breit x 430 mm hoch

26 Spalten/blatthoch
+4x1/1 Seite

Maximalanzahl: 4 Anzeigen
MaximalgroBe je Anzeige:
2-spaltig 50 mm hoch

oder 1-spaltig 100 mm hoch

4 Spalten
226 mm breit x 430 mm hoch

3 Textspalten breit/blatthoch

Anmerkung zur Berechnung

Umrechnung:
1 Textspalte = 1,2 Anzeigenspalten

Bund zahlt als zusatzliche Spalte

13 Spalten x Anzeigenh6he x mm-Preis

Preis und Platzierung
auf Anfrage

Umrechnung:
1 Textspalte = 1,2 Anzeigenspalten

Als Coupon heraustrennbar
Preis auf Anfrage
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SONDERFORMEN MINDESTFORMATE

Satzspiegel: 430 mm hoch, 284 mm breit | 1 Seite 2580 mm | Anzeigenspalten: Breite: 45 mm, Anzahl: 6
| Textspalten: Breite: 53 mm, Anzahl: 5

2-Textspalten-Anzeige

3-Textspalten-Anzeige

4-Textspalten-Anzeige

Flexform-Anzeige
im Text- und Anzeigenteil moglich

Treppen-Anzeige
Anzeigenteil

Anzeige auf Titelseite

Half Cover
2 halbe Seiten, beidseitig bedruckt, ummanteln
ein Buch auf der Vorderseite zur Halfte

OM-Stick auf Titelseite
,Post-it” zum abziehen, beidseitig bedruckt

MindestgroRe

2 Spalten
110 mm breit x 300 mm hoch

3 Spalten
168 mm breit x 200 mm hoch

4 Spalten
226 mm breit x 150 mm hoch

auf Anfrage

ab 3 Anzeigen, insgesamt 300 mm,
einzelne Anzeige mindestens
100 mm hoch

2 Textspalten breit (110 mm)

80 mm hoch

auf Anfrage

76 mm x 76 mm

MaximalgroRe

2 Spalten
110 mm breit x 430 mm hoch

3 Spalten
168 mm breit x 430 mm hoch

4 Spalten
226 mm breit x 430 mm hoch

auf Anfrage

bis zu 6 Anzeigen, insgesamt
300 mm, einzelne Anzeigen
mind. 50 mm hoch

2 Textspalten breit (110 mm)

80 mm hoch

auf Anfrage

Sonderformen auf Anfrage

Anmerkung zur Berechnung

Umrechnung:
1 Textspalte = 1,2 Anzeigenspalten

Umrechnung:
1 Textspalte = 1,2 Anzeigenspalten

Umrechnung:
1 Textspalte = 1,2 Anzeigenspalten

Preis auf Anfrage

Preis auf Anfrage

Preis auf Anfrage

Preis auf Anfrage
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TECHNISCHE DATEN

Zeitungsformat: Berliner Format
B315x H 455 mm

Satzspiegel: B 284 x H 430 mm
Panoramaanzeige: B 600 mm (einschl. Bundsteg)

Druckverfahren:
Offsetdruck Coldset nach ISO 12647-3

Rasterweite:
60 I/cm

Tonwertumfang:
5 %-95 %

Strichstarke (min.):
0,2 pt/keine Haarlinien

Buntfarben:
HKS- und Pantone-Farben werden in 4c nach ISO 12647-3 umgewandelt

DIGITALE DRUCKUNTERLAGEN

Vor der Datenubermittlung bendtigen wir einen schriftlichen Anzeigenauftrag, gerne
auch als E-Mail: anzeigen@oberpfalzmedien.de. Senden Sie uns Ihre Daten per Datenfern-
Ubertragung. Die Anzeigengrole in der Datei muss mit der disponierten AnzeigengroRe
Ubereinstimmen.

GESTALTUNG

Bel Anzeigengestaltung durch den Verlag oder Anderungen angelieferter Anzeigen wird
eine Gestaltungspauschale ab 25 Euro berechnet.
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PAPIERFORMAT/SATZSPIEGEL

Berliner Format:
Satzspiegel: B 284 x H 430 mm

Anzeigenspalten: Textspalten:

1spaltig: 45 mm 1spaltig: 53 mm
2spaltig: 92 mm 2spaltig: 110 mm
3spaltig: 140 mm 3spaltig: 168 mm
4spaltig: 188 mm 4spaltig: 226 mm
Sspaltig: 236 mm Sspaltig: 284 mm
6spaltig: 284 mm

Tabloid

Satzspiegel: B 188 x H 284 mm
Endformat: B 227 x H 315 mm
Grolken wie Anzeigenspalten (max. 4-spaltig)

DIN A4
Satzspiegel/Endformat: B 210 x H 297 mm + 3 mm Beschnitt (umlaufend®)
Grolken wie Anzeigenspalten (max. 4-spaltig)

*FUr Texte und Elemente die nicht angeschnitten werden durfen:
5 mm Beschnitt-Sicherheitsabstand umlaufend zum Endformat.

DRUCKZEICHEN/SCHRIFTEN

Keine Schnitt- oder Passermarken, Messbalken, Bogeninformationen oder sonstige Bemer-
kungen auf der Datei ausgeben.

+ Schriften in das Dokument einbinden (optional in Pfade umwandeln)
+ kleinste SchriftgroBe: 6 pt (ohne Serifen), Negativschriften nicht unter 8 pt
+ bei Schriften unter 10 pt Uberdrucken einstellen
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DATENTRANSFER PARAMETER BEI DER PDF-ERSTELLUNG

E-Mail/FTP PDF/X-1a: 2001 - PDF 1.3
Grauténe: Soweit moglich, im Schwarzauszug ausgeben

Die Leitungen sind permanent empfangsbereit.
s P prang (z. B. schwarzer Text in einem Bild),

E-Mail: anzeigen@oberpfalzmedien.de nur Einzelseiten bzw. Panoramaseiten, unsepariert
FTP-Server:  ftp://ftp.oberpfalzmedien.de
User: DnT-Anzeigen

Passwort:  quertz BILDQUALITAT/BILDER:

1:1im Layout platzieren
konvertieren in jeweiligen Ausgabe- bzw. Druckfarbraum
Auflésung 1c-, 4c-Bilder: mind. 300 dpi

|CC-P RO Fl LE/FARBAU FTRAG Auflésung Strichgrafiken: mind. 600, optimal 1200 dpi

Um ein gutes Druckergebnis zu erhalten, empfehlen wir die Verarbeitung der ICC-Farb-
Coldset profile (entsprechendes Farbprofil siehe oben). Eine kostenlose Downloadmadglichkeit

4¢: 1S0newspaper26va.icc finden Sie unter www.wan-ifra.org.

sw: ISOnewspaper26v4_gr.icc
 Maximaler Gesamtfarbauftrag Coldset: 240 % S:;;r;if;]%%ﬁ:nb.weichungen in Passer und Farbton berechtigen nicht zu Ersatz- bzw. Min-
+ Tonwertzunahme Coldset: 26 %
- Definierte TonwertUbertragungen: 5-95 %
+ Gesamtfarbauftrag und Tonwertzuwachs sind durch Verwendung des
ISOnewspaper26v4-Profils berticksichtigt.
+ Dateien, deren Farbraum nicht in CMYK vorliegt, werden automatisch konvertiert.
Dabei entstehende Farbverschiebungen berechtigen nicht zu Ersatzansprichen.
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A N Z E | G E N Doppel- bzw. Feiertagsausgaben werden
mit dem Samstagspreis abgerechnet.

(alle Preise in Euro zzgl. MwSt.)

GRUNDPREIS LOKALPREIS?

Erscheinungsgebiet Wochenta i i
S0 | jemm 1/1 Seite UG 1/1 Seite UG
jemm jemm
Gesamtausgabe Mo.-Fr. 6,41 16.537,80 16,75 545 14.061,00 14,24

08 Hauptausgabe Weiden (01) + 100229
Hautausgabe Amberg (07) Sa. 6,60 17.028,00 17,21 5,61 14.473,80 14,63
Hauptausgabe Weiden Mo.-Fr. 412 10.629,60 9,89 3,50 9.030,00 8,41

01 Der neue Tag 100691
1,2,3,4,65 Sa. 4,20 10.836,00 10,18 3,57 9.210,60 8,65
Hauptausgabe Amberg Mo.-Fr. 3,09 7.972,20 7,75 2,63 6.785,40 6,59

07  Amberger Ztg. + Sulzb.-Rosenb. Ztg./Auerbach 100991
7+72 Sa. 3,18 8.204,40 7,92 2,70 6.966,00 6,73

26 Amberger Zeitung/SRZ + Schwandorf Mo.-Fr. 3,79 9.778,20 8,38 3,22 8.307,60 712 01538
7¥72+65 Sa. 391 10.087,80 8,60 332 8.565,60 7,31
Mo.-Fr. 1,58 4.076,40 3,40 1,34 3.457,20 2,89

72 Sulzbach-Rosenberger Zeitung inkl. Auerbach 101448
Sa. 1,67 4.308,60 3,56 1,42 3.663,60 3,03
Mo.-Fr. 1,95 5.031,00 4,01 1,66 4.282,80 3,41

02 Tirschenreuth 101382
Sa. 2,04 5.263,20 4,16 1,73 4.463,40 3,54
Mo.-Fr. 1,42 3.663,60 2,89 1,21 3.121,80 2,46

03  VohenstrauB 100318
Sa. 1,49 3.844,20 3,09 1,27 3.276,60 2,63

1 Lokalpreis = ermaRigte Preise fur gewerbliche Kunden aus dem Verbreitungsgebiet bei Direktabrechnung.
Bitte beachten Sie die mm-Preise fur den Erscheinungstermin Samstag Tageszeitung in den Rubriken Immobilien, Kfz, Reise und Bekanntschaften auf Seite 7.
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GRUNDPREIS LOKALPREIS?

Erscheinungsgebiet Wochenta i i
88 1 jemm 1/1 Seite Textteil 1/1 Seite IRl
jemm jemm
Mo.~Fr. 1,89 4.876,20 3,86 1,61 4.153,80 3,28

04  Eschenbach-Erbendorf-Kemnath 101047
Sa. 1,94 5.005,20 4,08 1,65 4.257,00 3,47
Mo.-Fr. 1,91 4.927,80 4,45 1,62 4.179,60 3,78

65 Landkreis Schwandorf 101717
Sa. 1,95 5.031,00 4,65 1,66 4.282,80 3,95
Tirschenreuth + Eschenbach- Mo.-Fr. 2,24 5.779,20 4,62 1,90 4.902,00 393

24 Erbendorf-Kemnath 101418
2+4 Sa. 2,35 6.063,00 4,82 2,00 5.160,00 4,10
Eschenbach-Erbendorf-Kemnath + Mo.—Fr. 2,12 5.469,60 4,32 1,80 4.644,00 3,67

44 Sulzbach-Rosenberger Zeitung 100967
4472 Sa. 2,14 5.521,20 4,39 1,82 4.695,60 3,73

63 Landkreis Schwandorf + VohenstraulR Mo.-Fr. 234 6.037,20 481 1,99 513420 409 101882
65+3 Sa. 242 6.243,60 508 2,06 5.314,80 432

Bitte beachten Sie die mm-Preise fUr den Erscheinungstermin Samstag Tageszeitung in den Rubriken Immobilien, Kfz, Reise und Bekanntschaften nachfolgend.

RUBRIKEN IMMOBILIEN - KFZ — REISE - BEKANNTSCHAFTEN

GRUNDPREIS LOKALPREIS?
Erscheinungsgebiet Wochentag
jemm jemm
08 Gesamtausgabe Sa. 711 6,04
01 Hauptausgabe Weiden Sa. 4,53 3,85
07 Hauptausgabe Amberg Sa. 3,61 3,07

Rubriken-Online-Aufschldge (optional): 4,20

1 Lokalpreis = ermaRigte Preise fur gewerbliche Kunden aus dem Verbreitungsgebiet bei Direktabrechnung.
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OWZ-WOCHENZEITUNG

(alle Preise in Euro zzgl. MwSt.)

Alleinbelegung: OWZ-Wochenzeitung
Kombi-Plus: OWZ-Wochenzeitung - Aufpreis zur Tageszeitung
Anzeigenschluss fir alle Ausgaben: Mittwoch, 16 Uhr

Kombi-Plus?

nur Wochenzeitung Aufpreis zur Tageszeitung
A= Titel der Wochenzeitung Erscheinungsweise GRUNDPRHS LO'.(ALPRE|51 GRL.JNDPREIS LOKALPRE@ » i
Nr. jemm jemm jemm jemm Oberpfalzer Wochenzeitung

OWZ Gesamt
500 Ausgabe 200 + 300 Fr./Sa. 4,54 3,86 2,95 2,51
OWZ Nord SONDER-
200 Ausgabe 200 Fr./Sa. 3,15 2,68 2,13 1,81 PLATZ|ERUNG
. Titelseite OWZ
300 OWzoud Fr./sa. 213 181 127 1,08 40 % Aufschlag

Ausgabe 300

1 Lokalpreis = ermaRigte Preise fur gewerbliche Kunden aus dem Verbreitungsgebiet bei Direktabrechnung.
2 Der Kombi-Plus-Aufpreis gilt als Ergdnzungspreis nur in Verbindung mit der Belegung einer Tageszeitungsausgabe,
wenn die Anzeige innerhalb von 11 Tagen und unverandert in GréB8e und Inhalt erscheint.



KOMBI-PLUS

(alle Preise in Euro zzgl. MwSt.)

Kombi-Plus-Ausgaben

508

208

201

308

307

376

Der neue Tag Gesamtausgabe 08 + OWZ Gesamt 200 + 300

Der neue Tag Gesamtausgabe 08 + OWZ Nord 200

Der neue Tag Hauptausgabe Weiden 01 + OWZ Nord 200

Der neue Tag Gesamtausgabe 08 + OWZ Std 300

Amberger Zeitung 07 + Sulzbach-Rosenberger Zeitung 72 +
OWZ Sud 300

Amberger Zeitung 07 + Sulzbach-Rosenberger Zeitung 72 +
Landkreis SAD 65 + OWZ Suid 300

obertaess Wochenis1.

Erscheinungsweise

Mo.-Fr.
Sa.
Mo.-Fr.
Sa.
Mo.~Fr.
Sa.
Mo.-Fr.
Sa.
Mo.-Fr.
Sa.
Mo.-Fr.

Sa.

1 Lokalpreis = ermaRigte Preise fur gewerbliche Kunden aus dem Verbreitungsgebiet bei Direktabrechnung.

GRUNDPREIS
jemm
9,36
9,55
8,54

8,73

LOKALPREIS!
jemm

7,96
8,12
7,26
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(alle Preise in Euro zzgl. MwSt.)

Ab einer AnzeigengroBe von 100 mm wird Ihre Anzeige automatisch GRUNDPREIS
in eine Smart Ad umgewandelt und digital im reichweitenstarksten
Portal der nérdlichen Oberpfalz auf Onetz prasentiert. 7.000 7 Tage 92,94

Werbeeinblendungen Laufzeit

BANNER

DIE CLEVERE ONLINE-VERLANGERUNG
FUR IHRE PRINT-ANZEIGE

Attraktive Ausspielung auf Smartphone, Tablet, PC und Notebook
Hochwertiges Werbeumfeld mit regionalem Fokus
Volumen 7.000 Werbeeinblendungen”

Dauerhafte Platzierung des Banners, wahrend der
Kampagnenlaufzeit von 7 Tagen

Erstellung einer eigenen Landingpage im responsive Design
(inkl. Link auf Inre Homepage und Google Maps)

kein Mehraufwand fur Sie
perfekt platziert unter den Polizeinews der gebuchten Region

PRINT-ANZEIGE LANDINGPAGE
(Mobil + Desktop)

1 Lokalpreis = ermaRigte Preise fur gewerbliche Kunden aus dem Verbreitungsgebiet bei Direktabrechnung.

*Onlinestellung spatestens 24 Stunden nach ET (von Mo. - Fr.). Auslieferung auf onetz.de in Ihrer gebuchten Region (nach Verfugbarkeit).
Keine Korrekturschleifen.
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Onetz

TAGESFESTPLATZIERUNG

Startseite: 199,00 pro Tag
Lokale Unterseite: 119,00 pro Tag

(alle Angaben Lokalpreise in Euro zzgl. MwSt., nicht AE-fahig)

Das Onetz.de ist das reichweitenstarkste Nachrichtenportal der nordlichen Ober-
pfalz. Kein anderes Portal bietet taglich aktuell so viele regionale Inhalte aus den
Bereichen Politik, Sport, Kultur und Vereinsleben. Fur Unternehmen und
Gewerbetreibende mit und ohne eigenem Internetangebot ist das Onetz.de
die perfekte Werbeplattform.

BIG SIZE SKYSCRAPER RECTANGLE HALFPAGE-AD
Desktop: 120 x 600 px 300 x 250 px 300 x 600 px
970 x 250 px 160 x 600 px 20,00 /TKP 25,00 /TKP 1 Big Size 970 x 250 20,00
20,00 /TKP 20,00 /TKP STICKY
' STICKY 40,00 /TKP 2 Skyscraper 160 x 600 20,00
35,00 /TKP 3 Rectangle 300 250 20,00
4 Halfpage-Ad 300 x 600 25,00
5 Wallpaper 40,00
6 Fireplace 55,00
7 Parallax 300 x 600 45,00
8 Banner in der Bildergalerie 300 x 250 20,00
WALLPAPER FIREPLACE PARALLAX
Big Size + Big Size + 300 x 600 px Unsere Online-Angebote finden Sie auf
Skyscraper rechts Skyscraper 45,00 /TKP oberpfalzmedien.de/mediadaten oder
40,00 /TKP links/rechts scannen Sie hier den QR-Code

55,00 /TKP
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STELLENMARKT

(alle Preise in Euro zzgl. MwSt.)

POWER PAKET: TAGESZEITUNG + OWZ + ONLINE GRUNDPREIS LOKALPREIS!

jemm jemm

Erscheinungsgebiet

Stellenanzeigen erscheinen in der Kombi Power-Paket am Samstag
in der Tageszeitung und am darauffolgenden Wochenende in unse-
rer OWZ. Zuséatzlich wird Ihre Stellenanzeige fur 30 Tage digital auf

stellen.onetz.de prasentiert. Der neue Tag
b >80 Gesamtausgabe + OWZ sa. 8,51 7,23

Ausg.-

ONLINE Gesamt-mm GRUNDPREIS ALPREIS?

Vorteilspreis Ihrer Onlineverlangerung (Laufzeit 30 Tage):

Crossmedial fur Ihren Erfolg. Profitieren Sie vom Crossmedia-Effekt unse- bis 50 mm 3412 +29,00 einfache
rer reichweitenstarken Job-Vorteilskombination. bis 100 mm + 8824 +7500 HTML-Darstellung
Ihre Vorteile: bis 199 mm +152,94 +130,00 ;
Hohe Reputation Ihrer Stellenanzeige durch die Print-Inserate 3?5@‘:2&;
ab 200 mm + 247,06 +210,00

30 Tage Online-Laufzeit ab dem 1. Erscheinungstag

Hohere Reichweite - mehr Bewerber!
Verldngerung um weitere 30 Tage: 269,00

HINWEIS

Fur die Samstagsausgabe ist nur die Belegung des POWER-PAKETES mdglich.

Von Montag bis Freitag konnen Stellenangebote in der Tageszeitung auch in den
Hauptausgaben Weiden und Amberg und in der Wochenzeitung Nord/ Sud ver6f-

@ fentlicht werden. Bei Interessse beraten wir Sie gerne.

stellen@oberpfalzmedien.de 0961/85-330 1 Lokalpreis = ermaBigte Preise fur gewerbliche Kunden aus dem Verbreitungsgebiet bei Direktabrechnung.



ONLINE

(alle Angaben Lokalpreise in Euro zzgl. MwSt., nicht AE-fahig)

ONLINE-ONLY

Fur Unternehmen, die bei Ihrer Personalakquise auf eine
Online-Strategie setzen, bieten wir zur Verbreitung ver-
schiedene Online-Only-Optionen und Pakete an.

EINZELANZEIGE ONLINE-ONLY
Individuelle Anzeigengestaltung
Direkte Ansprache Ihrer Zielgruppe - rund um die Uhr
Mobil optimierte Anzeigendarstellung
Suchmaschinenoptimiert

TOP-JOB
Listung als Top-Job auf der Startseite
Bevorzugte Platzierung in den Suchergebnissen

STELLENFLAT INKL. PREMIUM-PROFIL
Unbegrenztes Anzeigenkontingent fir ein Jahr
Individuelle Firmenprofilgestaltung
Integration von Unternehmensvideos und -bildern
Darstellung des Firmensitzes auf einer Karte
Alle Infos auf einen Blick

TOP-ARBEITGEBER
Leistung als Top-Arbeitgeber (Startseite)
Markierung mit einem Top-Arbeitgeber-lcon
Premium-Profil

Preisliste Nr. 60 | Seite 13

.onetz.de

die Spezialisten fiir in der Oberpfalz

449,00
30 Tage

219,00
30 Tage

ab 549,00
1 Jahr

1.100,00 / 6 Monate
1.900,00 / 12 Monate

@' aushildung-oberpfalz.de

DAS AUSBILDUNGSPORTAL FUR DIE OBERPFALZ

Modernes Design fUr eine junge Zielgruppe

Optimierte Darstellung fur alle Endgerate (Smartphone)
Suche mit Filterfunktion (Firma, Beruf, Umkreis)
Darstellung aller freien Ausbildungsplatze auf einer Karte

12 Monate 479,00
Einrichtungspauschale 199,00

Unsere Online-Angebote finden Sie auf
oberpfalzmedien.de/mediadaten oder
scannen Sie hier den QR-Code
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IMMOBILIEN
.onetz.de

(alle Angaben Lokalpreise in Euro zzgl. MwSt., nicht AE-fahig) - i die Spezialisten fur in der Oberpfalz

DISPLAYWERBUNG auf immo.onetz.de

Das grol3e Immobilienangebot in der Oberpfalz immo.onetz.de ist die fihrende Immo-
bilien-Suchmaschine und bietet Hauser, Wohnungen und Grundstiicke zum Verkauf
oder zur Miete aus einer Vielzahl von Quellen in einer einzigen Suche.

1. ONLINE-ONLY-FLATRATE 2. IMMOBILIEN DER WOCHE

Prasentation eines Objekts

1. Big Size (970 x 250 px)
Preis pro Woche: 330,00

Volumen Laufzeit  Preis/Monat .
2. Rectangle (300 x 250 px) mit Foto und Text
Preis pro/Woche: 275,00 1-10 Objekte 6 Monate 59,00 Platzierung Startseite
3. Trefferlisten-Banner (468 x 60 px) .
Preis pro Woche: 250,00 12 Monate 49,00 Laufzeit 1 Woche
4. Skyscraper (160 x 600 px) 11 - 25 Objekte 6 Monate 89,00 Preis 199,00
Preis pro Woche: 250,00 12 Monate 7900
ab 26 Objekte 6 Monate 109,00
12 Monate 99,00
Einrichtungspauschale 49,00

Unsere Online-Angebote finden Sie auf
oberpfalzmedien.de/mediadaten oder
scannen Sie hier den QR-Code




CROSSMEDIA-
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(alle Angaben Lokalpreise in Euro zzgl. MwSt., nicht AE-fahig)

1. BANNERWERBUNG

4. WEITERE BUCHBARE
DIENSTLEISTUNGEN

Onlinebeilage

- Fotopaket
Facebook

- Google Ads
360-Grad-Panorama

CROSSMEDIA PAKET
BASIC

Laufzeit
7 -10Tage

Bannerwerbung auf Onetz.de
Desktop und Mobil
25.000 Einblendungen

Advertorial

- PR-Text

- Kontaktbox

- Bildergalerie

- Homepage-Verlinkung

Facebook
Ihr PR-Artikel wird auf
facebook.com/onetz.de gepostet

Anzeige in den Printmedien
250,- € netto Guthaben auf den
Listenpreis fur folgende
Produkte: Tageszeitung, OWZ
und Magazine

CROSSMEDIA PAKET
PREMIUM

Laufzeit
7 -10Tage

Bannerwerbung auf Onetz.de
Desktop und Mobil
50.000 Einblendungen

Advertorial

- PR-Text

- Kontaktbox

- Bildergalerie

- Homepage-Verlinkung

Facebook
Ihr PR-Artikel wird auf
facebook.com/onetz.de gepostet

Anzeige in den Printmedien
400,- € netto Guthaben auf den
Listenpreis fur folgende
Produkte: Tageszeitung, OWZ
und Magazine

Paketpreis: 799,00

Paketpreis: 1.299,00

CROSSMEDIA PAKET
EXPERT

Laufzeit
7-14Tage

Bannerwerbung auf Onetz.de
Desktop und Mobil
100.000 Einblendungen

Advertorial

- PR-Text

- Kontaktbox

- Bildergalerie

- Homepage-Verlinkung

Facebook
Ihr PR-Artikel wird auf
facebook.com/onetz.de gepostet

Anzeige in den Printmedien
800,- € netto Guthaben auf den
Listenpreis fur folgende
Produkte: Tageszeitung, OWZ
und Magazine

Paketpreis: 2.499,00
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BEILAGEN

(alle Preise in Euro zzgl. MwSt.)

E-Paper Vorteilskombi:

Automatische Veroffentlichung lhrer Print-Beilage ins E-Paper.
Tausender-Preis identisch mit Print-Beilagenpreis.

Beilagenauflage + E-Paper Mo.-Fr.*1 Sa.*1 E-Paper*2 Gewichtsklasse bis 20g 30g 40g 50g 60g

Gesamtausgabe (1-7+72) 55.865 61.920 11.115 Grundpreis 118,82 125,88 13294 140,00 147.06
%o Exemplare ! ! ' ! !

Hauptausgabe Weiden (1, 2, 3, 4, 65) 37.920 41.830 7.730 Lokalpreis'

Stadt Weiden, Altkreis Neustadt/WN (1) 12.045 13.420 %o Exernplare 101,00 10700 11300 11900 12500

Vohenstraul3 (03) 3.685 4.025

Toschnreuth 02

Eschenbach-Kemnath-Erbendorf (04) 7.255 8.085

Landkreis Schwandorf (65) 7.630 8.280 Ihre Beilage

Hauptausgabe Amberg (7+72) 17.945 20.090 3385 zusatzlich digital

Amberger Zeitung (7) 13.145 14.840 Block Siid auf der Startseite

Sulzbach-Rosenberger Zeitung (72) 4.800 5.250 3385 ——— onetz.de

*1 Diese Stlckzahl muss in gedruckter Form angeliefert werden.
*2 Anlieferung der Beilage spatestens 3 Tage vor Erscheinung als PDF-Datei per E-Mail
an digitalads@oberpfalzmedien.de.

299,00 / 7 Tage*?

Berr_
W

© ee——

beilagen@oberpfalzmedien.de 0961/85-630 Allgemeine Informationen auf Seite 19.




RESTHAUSHALTS
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(alle Preise in Euro zzgl. MwSt.)

Die perfekte Erganzung zu lhrer Beilagenwerbung:
Resthaushaltsabdeckung fur lhren Werbeerfolg!

Verteilung an alle erreichbaren Nichtleser-Haushalte im Verbreitungsgebiet
der Tageszeitung mittwochs (Ausnahme: Werbeverweigerer).

Gewichtsklasse bis 20g 308 408 508 608
GRUNDPREIS 95,29 103,53 112,94 121,18 129,41
%o Exemplare

LOKALPREIS! 81,00 88,00 96,00 103,00 110,00

%o Exemplare

1 Lokalpreis = ermaligte Preise fur gewerbliche Kunden aus dem Verbreitungsgebiet bei Direktabrechnung.

©

beilagen@oberpfalzmedien.de 0961/85-630

Ausgabe
Gesamtausgabe (1-7+72)
Hauptausgabe Weiden (1, 2, 3, 4, 65)
Hauptausgabe Amberg (7+72)

Stadt Weiden, Altkreis Neustadt/WN (1)
Vohenstraul? (03)

Tirschenreuth (02)
Eschenbach-Kemnath-Erbendorf (04)
Landkreis Schwandorf (65)

Amberger Zeitung (7)

Sulzbach-Rosenberger Zeitung (72)

Resthaushalte

66.000

46.075

19.925

18315

3.210

10.180

8.910

5.460

14.910

5.015



BEILAGEN
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(alle Preise in Euro zzgl. MwSt.)

Erscheinungsweise: wochentlich Freitag/Samstag
(Sonderregelung bei Feiertagen vorbehalten)

Die einzige Wochenzeitung in der nérdlichen Oberpfalz
mit Uber 150.000 Exemplaren in der Gesamtausgabe!

lhre Vorteile auf einen Blick:

+ kompakte Verbraucher-Informationen zum Wochenende
mit allen Prospekten in einem Medium

+ maximale Reichweite

+ hier kdnnen Sie Ihr Verteilgebiet ganz zielgenau und
nach Postleitzahlen zusammenstellen

OWZ-Auflagen

Fr./Sa. 500 OWZ Gesamt (200, 300) 153.968
Fr./Sa. 200 OWZ Nord 85.702
Fr./Sa. 300 OWZ Sud 68.266

® ©

beilagen@oberpfalzmedien.de 0961/85-630

AUFLAGEN

FAAMMIER

ZUM WOCHENENDE

Oberpfdlzer Wochenzeitung

Gewichtsklasse bis 20g 30g 40g 50g 60g

GRUNDPREIS 78,82 84,71 90,59 97,65 103,53
%o Exemplare

LOKALPREIS! 67,00 72,00 77,00 83,00 88,00

%o Exemplare

1 Lokalpreis = ermaRigte Preise fur gewerbliche Kunden aus dem Verbreitungsgebiet bei Direktabrechnung.
Allgemeine Informationen auf Seite 19.

Prospekizustellung

BVDA



ALLGEMEINE INFORMATIONEN

Preisliste Nr. 60 | Seite 19

Sonstige Angaben

1. Eine Alleinbelegung sowie Konkurrenz- bzw. Produktausschluss kénnen nicht eingerdumt wer-
den. Bei Vorlage mehrerer Beilagenauftrage fur einen Tag muss der Auftraggeber damit rech-
nen, dass die Prospekte auch ineinandergesteckt der Zeitung beigeftigt werden.

2. Letzter Rucktrittstermin: 7 Kalendertage vor Erscheinen. Bei nicht termingerechter Anlieferung

derBeilagensowie beikurzfristigem RucktrittberechnetderVerlageine AusfallgebthrinHohevon

50 % auf der Basis der niedrigsten Gewichtsstufe.

Wiederholungsrabatte - keine

4. Warenproben kénnen nicht beigelegt werden.

5. Beilagenauftrage werden mit der Ublichen Sorgfalt erledigt. Der Verlag leistet jedoch keine
Gewahr fur Beilegung an bestimmten Tagen und haftet nicht bei Verlust einzelner Beilagen
auf dem Vertriebsweg. Platzwiinsche kénnen nicht berucksichtigt werden. Ein Anspruch auf
Minderung oder Schadenersatz entféllt, wenn mehrere Beilagen zusammenhaften und einem
Zeitungsexemplar beigeflgt werden. Eine Termingarantie oder Haftung im Falle hoherer Ge-
walt, beschadigt gelieferter Prospekte oder technischer Stérungen kann nicht Ubernommen
werden.

6. Auch bei bestatigten Terminen fUr Beilagen ist der Auftrag erst endgltig angenommen, wenn
der Verlag wenigstens 3 volle Arbeitstage vor Beilegung ein Muster der Beilage prufen konnte.
Der Verlag behalt sich die Ablehnung oder Hoherberechnung des Auftrages vor, wenn Beila-
gen fur zwei oder mehrere Firmen werben oder den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
erwecken.

7. Mindestbelegung fir die Tageszeitung und Resthaushalte ist die kleinste Belegungseinheit einer
Ausgabe. Mindestbelegung fur die OWZ sind 5.000 Exemplare.

8. Eine Teilbelegung des Verbreitungsgebietes ist moglich, wobei keine Gewahr dafir Ubernom-
men werden kann, dass das gewlnschte Gebiet ausschlieBlich oder allein belegt wird. Fir Teil-
belegungen behalt sich der Verlag auRerdem ein Schieberecht vor.

9.  Der Verlag verteilt die Prospekte mit geschaftstblicher Sorgfalt, wobei bis zu 5 % Fehlzustel-
lungen oder Verluste branchenublich sind. Der Auftraggeber zeigt dem Verlag festgestellte
Unregelmadliigkeiten in der Zustellung innerhalb von 3 Werktagen nach Verteilung an. Bei Nicht-
einhaltung der technischen Angaben sowie schlechter Beschaffenheit der Beilagen durch Trans-
port- oder Verpackungsschaden, Verklebungen, Schnittfehler oder gebogene Ecken erhoht sich
die Fehlbelegung zwangslaufig.

10. Eine Zuschussmenge von mindestens 2 % ist erforderlich.

11.  Anfallendes Rollgeld wird weiterberechnet.

12. In der Tageszeitung erscheint bei Buchung des Kerngebiets Weiden Stadt und Amberg Stadt
ein kostenloser Beilagenhinweis, dieser gilt jedoch nicht als zugesicherter Auftragsbestandteil.

w

Technische Angaben

Format/Gewicht:

Héchstformat: Breite 310 mm, Hohe 235 mm

Mindestformat: DIN A6

GroRere Formate konnen verwendet werden, wenn sie auf das Hochstformat gefalzt werden. Falz
unbedingt an der langeren Seite. Bei Prospekten, die aus einem einzelnen Blatt bestehen, muss die
Papierqualitat mindestens 110 g/m?2 betragen. Bei geringerem Papiergewicht missen die Prospekte
vorher einmal gefalzt werden. Bei Einzelblattern und Prospekten unter 11 g sind Mehrfach- oder Fehl-
belegungen nicht auszuschlie3en.

Bei kleineren Formaten als DIN A4 betrdgt das maximale Gewicht 30 g. Sonderfalle missen vorab ge-
pruft werden.

Falzarten/Beschaffenheit/Sonderformate:
Beilagen konnen nur als Kreuz-, Wickel- oder Mittenfalz verarbeitet werden. Leporello-Falzungen (Zieh-
harmonika), Altarfalz, Kreis- oder Ovalformate sind nicht moglich.

Bei aufgeklebten Karten sind innen geklebte Karten vorzuziehen. Diese mussen innen an der vorlau-
fenden Kante befestigt sein. AuRen geklebte Karten mussen mit der langen Kante an der vorlaufenden
Kante der Beilage befestigt sein (Toleranz +0/-3 mm). Die Klebung muss auf der ganzen Kantenlange er-
folgen. Es muss eine einwandfreie Verbindung garantiert sein. Verklebte Stapel sind nicht zu verarbeiten.

Bei Draht-Rickenheftung darf die Drahtstérke nicht starker als die Beilage sein.
Dunne Beilagen sollten grundsatzlich mit Riicken- oder Falzleimung hergestellt werden

Die Beilagen mussen rechtwinkelig und formatgleich geschnitten sein.
Sie durfen am Schnitt keine Verblockung durch stumpfe Messer aufweisen. Sonderformate auf Anfrage.

Beilagen, die eine zweite Beilage oder einen Einleger enthalten, missen besonders vorsichtig hergestellt
werden. Fehlende oder nicht vollsténdig eingesteckte Beilagen verursachen Fehl- und/oder Mehrfachbe-
legungen oder machen die Verarbeitung unmoglich.

Versandanschrift:
Druckzentrum Oberpfalz Medien | Gewerbegebiet Weiden-West | Tor 3
Franz-Zebisch-StraBe 5 | 92637 Weiden

Annahmezeiten:

Mo. - Fr.:8 - 12 Uhrund 13 - 16 Uhr | An Samstagen keine Anlieferung moglich

spatester Anliefertermin: 3 Arbeitstage vor Beilegungstermin frei Haus.

spatester Anliefertermin OWZ: Di., 16 Uhr vor Verteilung. Je Feiertag 24 h friher.
Anliefertermin der ePaper-Beilage als PDF-Datei per E-Mail an digitalads@oberpfalzmedien.de,
spatestens 3 Arbeitstage vor Erscheinen.

Anlieferungszustand und Begleitpapiere:

Kleinstmengen (max. 10.000 Flyer) kdnnen auch geblindelt oder in Kartons geliefert werden (max. 3 Kar-
tons). GréRere Mengen mussen ungeblindelt auf Euro-Paletten angeliefert werden. Andernfalls werden
€ 5,00 a o/00 Stlick berechnet. Die angelieferten Beilagen missen in Art und Form eine einwandfreie,
maschinengerechte, sofortige Verarbeitung gewahrleisten, ohne dass eine manuelle Aufbereitung not-
wendig wird. Durch zu frische Druckfarbe zusammengeklebte, stark elektrostatisch aufgeladene oder
feucht gewordene Beilagen kénnen nicht verarbeitet werden. Schlecht geklammerte Beilagen, Beilagen
mit umgeknickten Ecken bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit verlagertem (rundem) Riicken sind eben-
falls nicht verarbeitbar bzw. flihren zu Fehlbelegungen. Eine zusatzlich notwendige manuelle Aufberei-
tung wird mit Zusatzkosten in Hohe von € 20 4 o/00 in Rechnung gestellt. Uberschrittene Anlieferfristen
werden ebenso mit € 20 & 0/00 Ex. berechnet.

Die Beilagen mussen sauber und stabil auf Euro-Paletten (keine Gitterboxen) gestapelt sein und ddrfen
eine Ladehdhe von 120 cm und ein Gewicht von 750 kg nicht Uberschreiten. Jede Palette muss analog
zum Lieferschein deutlich und sichtbar mit einem Palettenzettel gekennzeichnet sein. Beilagen sollten
gegen eventuelle Transportschaden und gegen Eindringen von Feuchtigkeit geschitzt sein.

Bei verschrénkten Lagen sollte eine Lage idealerweise eine Hohe von 10 - 12 cm aufweisen. Ansonsten
fallen € 5,00 a o/oo Stuck an. Einzelne Lagen drfen nicht verschnirt oder verpackt sein.

Fdr die Entsorgung von Einwegpaletten berechnen wir je € 3,00.

Jede Prospektlieferung muss grundsatzlich von einem korrekten Lieferschein begleitet sein, der folgende
Angaben enthalten muss: Ganz wichtig das zu belegende Objekt und die Ausgabe, Prospekttitel bzw. Motiv,
Verteiltermin, Auftraggeber und Empfanger, Anzahl der Paletten, Gesamtstlckzahl der gelieferten Pros-
pekte, Prospektgewicht. Bei Teillieferungen ist ab dem ersten Lieferschein fur die folgenden Anlieferungen
das jeweilige Datum und die Uhrzeit beim Empfénger auf dem Lieferschein anzugeben. Die angegebenen
Daten auf dem Lieferschein sind verbindlich. Abweichungen in der Liefermenge zur auf dem Lieferschein
angegebenen Stlckzahl kénnen nicht Uberprift werden. Wenn vom Auftraggeber keine anderweitige
Verflgung getroffen wird, sind wir berechtigt, tberzahlige Beilagen 3 Tage nach Auftragsabwicklung zu
vernichten.

Die Verpackung ist auf das notwendige, zweckdienliche Minimum zu beschrénken.
Paletten und Deckelbretter sind im Mehrwegverfahren zu nutzen.
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WERBEN

(alle Preise in Euro zzgl. MwSt.)

Interstitials sind zwischengeschaltete Anzeigenseiten in INTERSTITIALS APP-TEASER

der E-Paper-Ausgabe der Tageszeitungen. Diese Seiten
werden in der digitalen Variante zusatzlich zum regula-
ren Inhalt eingefugt und kénnen auf hre Wunschadresse
verlinkt werden.

Feste Pldtze sind die Tageszeitungsseiten 3, 7, 11, 15
oder 19. Entscheiden Sie, an welcher Position Sie Ihre
Werbebotschaft prasentieren mochten.

Ausgabe Exemplare
+ Einzelseite mit werblichen Inhalt innerhalb - exklusive Platzierung auf der Einstiegsseite
Gesamtausgabe 11115 einer aufgerufenen Zeitungsausgabe des E-Papers
Block Nord 7730 + buchbar fur die Gesamt-, Nord- und Stidausgabe + zentraler Bere‘\’ch, der‘auch fur Nicht-
Abonnenten sichtbar ist
Block Sud 3.385
Lokalpreis': 150,00/
- pro Tag
PDF-Einzelseite - Grundpreis: 176,47
Anlieferung des Banners spatestens drei Tage vor Er- 284 x 430 mm  Lokalpreis’: 101,00/ TKP 800 x 325 px
scheinung als PDF-Datei per E-Mail. 72 dpi Grundpreis: 118,82/ TKP

Lokalpreis': 700,00/ h
Grundpreis: 823,53 pro Woche

©

digitalads@oberpfalzmedien.de 0961/85-330 1 Lokalpreis = ermaRigte Preise fur gewerbliche Kunden aus dem Verbreitungsgebiet bei Direktabrechnung.
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

fur Anzeigen, Fremdbeilagen, digitale Werbemittel sowie Dienstleistungen der Oberpfalz Medien GmbH

1. Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Oberpfalz Medien GmbH (nachfolgend ,Verlag") gelten fur
die Gestaltung von Werbung und/oder Veréffentlichung von Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und
Zeitschriften, fur digitale Werbemittel auf den Plattformen des Verlages, eines Werbungtreibenden oder sons-
tigen Inserenten zum Zweck der Verbreitung. Auftrége werden ausschlieRlich auf der Grundlage nachfolgen-
der Bedingungen ausgefiihrt; andere Bedingungen werden nicht Vertragsinhalt, auch wenn wir ihnen nicht
ausdrucklich widersprechen.

2., Anzeige”im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist eine Printanzeige in Zeitungen
und Zeitschriften, eine Online-Anzeige in Online-Rubrikenmarkten oder ein anderes digitales Werbemittel. An-
zeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 2
genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erflllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftragge-
ber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden die Millimeterzeilen von Textteil-Anzeigen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigenmillimeter umgerechnet.

6. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieRlich in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, missen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Diese werden vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche
Bestimmungen verstoRt oder deren Veroffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt fur alle Auftrage,
insbesondere diejenigen, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern bzw. telefonisch aufge-
geben werden. Beilagenauftrage sind fUr den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils
der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen
ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert
der Verlag unverzuglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten Titel Ubliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Ab-
druck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte an-
gemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgangigmachung des Auftrages.

Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und uner-
laubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadenersatzanspriiche
aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf
das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrlas-
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sigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages
fur Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt.

Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fir grobe Fahrlassigkeit von
Erfullungsgehilfen. In den tbrigen Fallen ist gegenuber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgeltes beschrankt.
Reklamationen mussen - aulRer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Ver&f-
fentlichung der Anzeige schriftlich geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftrag muss 4 Werktage vor Erschei-
nen vorliegen. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzi-
ge. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeab-
zuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen Groenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche
Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach
Veroéffentlichung des Auftrages Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungs-
frist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Der Rechnungsversand erfolgt digital. Rechnungsbetrage fur private
Gelegenheitsanzeigen werden mittels Lastschrift eingezogen. Auf Wunsch kann eine Rechnung gegen eine
ServicegebUhr verschickt werden.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen
und fur die restlichen Auftrége Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ruicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vor-
auszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.
15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg (nicht bei Flie3anzeigen oder priva-
ten Gelegenheitsanzeigen), jedoch keine Seitenbelege. Als Anzeigenbeleg dient der Andruck des erschienenen
Motivs. Farbanzeigen werden in schwarz-weif3 ausgegeben. Groformatige Anzeigen werden proportional ver-
kleinert dargestellt. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckvorlagen sowie fur vom Auftraggeber gewinschte oder zu ver-
tretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.
17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preis-
minderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Inser-
tionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine
Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschrit-
ten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20v.H,
bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15v. H,
bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10v. H,
bei einer Auflage Uber 500 000 Exemplaren 5v.H,

betragt. Darlber hinaus sind bei Anzeigenabschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuricktreten konnte.

18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote
die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er Gbernimmt dartber hinaus keine Haftung. Einschrei-
bebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Ein-
gange auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt
sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu verpflichtet zu sein.



Dem Verlagkann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstel-
leundimerklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 250 g)
Uberschreiten, sowie Waren-, Blcher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausge-
schlossen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise flr den Fall vereinbart wer-
den, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Geblhren/Kosten tbernimmt.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet 3 Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach de-
ren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klage-
erhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

21. Der Verlag kann, wenn eine Anderung der Marktlage, der gesetzlichen Bedingungen oder der hochstrichterli-
chen Rechtsprechung erfolgt, die vorliegenden AGB jederzeit mit Wirkung fur die Zukunft und ohne Angabe von
Grunden andern, wenn der Kunde dadurch nicht unzumutbar belastet wird. Sollte eine Bestimmung dieser AGB
unwirksam sein oder werden, so bleibt die Wirksamkeit des Vertrags im Ubrigen davon unberthrt.

Zusatzliche Bedingungen des Verlages

22. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrech-
nungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungs-
vergltung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

23. Auftrage von Einzelhandel, Handwerk und von gewerblichen Unternehmen, die im Verbreitungsgebiet ansassig
sind, dazu zahlen auch selbststandig werbende Filialbetriebe und Zweigniederlassungen, werden tiber Werbungs-
mittler zum Grundpreis angenommen und verprovisioniert. Ein Provisionsanspruch besteht nur dann, wenn der
Werbungsmittler alle mit der Auftragsabwicklung zusammenhangenden Arbeiten selbst durchfihrt. Markenarti-
kelhersteller sowie Verkaufsagenturen, Verkaufsstellen und Zweigniederlassungen von tberregionalen Verkaufs-
organisationen, deren Werbung zentral durchgefuhrt wird, sind keine Lokalinserenten im Sinne der Preisliste. Die
Entscheidung darUber hat der Verlag.

24. Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Auftragen sofort in Kraft,
sofern nicht schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen ist.

25. Abbestellungen und Anderungen missen in Textform erfolgen und spétestens zum Anzeigenschluss der be-
treffenden Ausgabe dem Verlag vorliegen. Fur bereits gesetzte Anzeigen werden Satzkosten berechnet. Bei nicht
rechtzeitig eingetroffenen Beilagen sind die entstandenen Kosten zu ersetzen.

26. Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag samtliche fir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien
aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen
Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, 6ffentliche Zuganglich-
machung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfihrung
des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt tbertragen
Soweit dem Auftraggeber Urheber-, Design- oder sonstige Immaterialglterrechte bzw. Nutzungs- und Verwer-
tungsrechte an den zu verdéffentlichten Werbeanzeigen zustehen, Ubertragt der Auftraggeber neben samtlichen
zur Vertragsdurchfuhrung erforderlichen Rechten auch diejenigen Rechte, die zum Aufbau und Betrieb einer Da-
tenbank erforderlich sind. Der Auftraggeber gestattet nicht der Entnahme des Datenbankbestandteils durch Dritte.

27. Durch Erteilung eines Auftrages verpflichtet sich der Auftraggeber, die Kosten der Veréffentlichung einer Ge-
gendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der Verdéffentlichung bezieht, zu tragen, und zwar nach
MaRgabe der jeweils glltigen Mediadaten. Der Auftraggeber tréagt allein die Verantwortung fir den Inhalt und
die rechtliche Zulassigkeit der fur die Werbung zur Verfugung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zur
Verteilung vorgesehenen Beilagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter, einschlielich
eventueller Gerichtskosten, freizustellen, die diesem aus der Ausfihrung derartiger Auftrage, auch wenn sie stor-
niert sein sollten, erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte
Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen sistierte Anzeigen oder gelangen stornierte Beilagenauftrage doch zur
Ausfihrung, so stehen dem Auftraggeber auch daraus keinerlei Anspriche gegen den Verlag zu.
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28. Fur nicht veréffentlichte oder nicht rechtzeitig veréffentlichte Anzeigen und nicht ausgefiihrte Beilagenauftrage
wird kein Schadenersatz geleistet. Im Fall héherer Gewalt, Arbeitskampf, allg. Rohstoff- oder Energieverknappung
erlischt jede Verpflichtung auf Erfullung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz.

29. Ein Ausschluss von Anzeigen- und Beilagenauftragen von Mitbewerbern kann weder fiir eine bestimmte Ausga-
be/Plattform noch fur einen bestimmten Zeitraum zugesichert werden.

30. Bitte beachten Sie unsere Richtlinien fiir ,Private Gelegenheitsanzeigen”. Durch die Ubermittlung einer Anzeige
oder durch die Nutzung der Internet-Seiten versichern Sie, dass es sich um eine private Gelegenheitsanzeige han-
delt. FUr Herkunft und Inhalt von Anzeigen ist der Inserent selbst verantwortlich. Er darf damit nicht die Rechte von
Dritten verletzen und keine falschen oder irrefihrenden Angaben machen.

Als ,Private Gelegenheitsanzeige” gelten Anzeigen des personlichen Bedarfs ohne jede RegelmaBigkeit und ohne
gewerblichen Charakter. Wer Gewerbetreibender ist, wird im Wettbewerbsrecht allein dadurch bestimmt, ob die
Person durch standige wirtschaftliche Tatigkeit einen Gewinn anstrebt. Er braucht nicht Gewerbetreibender i. S. d.
Gewerbeordnung sein. Eine Anzeige ist dann nicht privat, wenn Waren einer Art in privat untblichen Mengen ange-
boten werden, mehrfach geschaltete Anzeigen mit Neuwaren selber Art oder wenn Waren oder Guter angeboten
werden, deren inserieren sich nicht mit einem erfolgreichen Verkauf erledigt. Ebenso wenn Dienstleistungen ange-
boten werden, die von Firmen erbracht werden, und wenn Firmenadressen, Telefonnummern und Anschriften von
Gewerbetreibenden in der Anzeige erscheinen. Im Zweifelsfalle entscheidet der Verlag.

31. Bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen wird kein Nachlass gewahrt, wenn der Besteller nicht vor der nachsten
Veroffentlichung auf den Fehler hinweist.

32. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschaftstbliche Sorgfalt an, haftet
jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder getduscht wird. Bei unklaren Inhalten oder fur die
Veréffentlichung nicht geeigneten Texten behélt sich der Verlag vor, Anderungen oder Streichungen vorzunehmen,
wenn aus Zeitgrinden eine Rickfrage beim Auftraggeber nicht moglich ist.

33. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim Druck-
vorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche. Fehlende oder
fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch auf Nachlass oder Ersatz. Ebenso wenig ein Abwei-
chen von der Satzvorlage, der Schriftart oder -gréRe.

34. Der Verlag behalt sich vor, fur Sonderverdffentlichungen besondere Preise festzusetzen.
35. Der Verlag behalt sich vor, im Anzeigenteil mehrere Farbanzeigen auf einer Seite zu veroffentlichen.
36. Der Verlag behalt sich eine elektronische Zweitverwertung aufgegebener Anzeigen vor.

37. Beanstandungen/Gewahrleistungen: Mangel eines Teils der gelieferten Ware berechtigen nicht zur Beanstan-
dung der gesamten Lieferung, es sei denn, dass die Teillieferung fir den Auftraggeber ohne Interesse ist. Bei farbi-
gen Reproduktionen in allen Herstellungsverfahren kénnen geringfligige Abweichungen vom Original nicht bean-
standet werden. Das Gleiche gilt fr den Vergleich zwischen sonstigen Vorlagen (z. B. Digital Proofs, Andrucken) und
dem Endprodukt. Fur Abweichungen in der Beschaffenheit des eingesetzten Materials haftet der Auftragnehmer
nur bis zur Hohe des Auftragswertes. Zulieferungen (auch Datentrager, Ubertragene Daten) durch den Auftragge-
ber oder durch einen von ihm eingeschalteten Dritten unterliegen keiner Prifungspflicht seitens des Auftragneh-
mers. Dies gilt nicht fur offensichtlich nicht verarbeitungsfahige oder nicht lesbare Daten. Bei Datentibertragungen
hat der Auftraggeber vor Ubersendung jeweils dem neuesten technischen Stand entsprechende Schutzprogram-
me gegen Computerviren einzusetzen. Die Datensicherung obliegt allein dem Auftraggeber. Der Auftragnehmer ist
berechtigt, eine Kopie anzufertigen.

38. Die erforderlichen Kunden- und Lieferdaten werden gemaR den Bestimmungen des Datenschutzgesetzes
erhoben, verarbeitet und gespeichert. Die Daten werden nur zur Vertragserfllung verwendet oder wenn eine
Rechtsvorschrift vorliegt und nur in diesem Zusammenhang soweit erforderlich an Dritte weitergegeben. Die Daten
kénnen in anonymisierter Form zu Zwecken der Marktforschung verwendet werden. Erganzend gilt die Daten-
schutzerkldrung des Medienunternehmens auf www.onetz.de/datenschutzhinweis.

39. Eine SEPA-Lastschrift erfolgt mit dem vereinbarten Rechnungsbetrag und mit Falligkeitsdatum jeweils zwei
Tage nach dem Erscheinungstermin bzw. mit dem in der Rechnung ausgewiesenen Betrag und dem vermerkten
Falligkeitsdatum.

40. Fur telefonisch aufgegebene Anzeigen wird keine Haftung Gbernommen. Stand 01.01.2025



Preisliste Nr. 60 | Seite 24

ERSCHEINUNGSGEBIET
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Ausg.-Nr. Ausgabe Auflage*
Auerbach i. d. Opf. ° Neustadt a ¢z
OWZ Gesamt Eschenbach i. d. OPf. °
500 Ausgabe 200 + 300 153.968
OWZ Nord
200 Ausgabe 200 85.702
300 oWz sud 68266

Ausgabe 300

Sulzbach-Rosenberg
[}

*verteilte Exemplare OWZ an alle erreichbaren privaten Haushalte

Amberg
[ J

A6 ¢— EH

Heilbronn

Mitglied im

BVDA

Burglengenfeld

A93
Miinchen



TAGESZEITUNG UND OWZ-WOCHENZEITUNG
Telefon-Durchwahlnummern

Ihre Ansprechpartner/innen
Oberpfalz Medien

Vorwahl ... 0961
SEIVICE. i Tel. 85-0
Anzeigenannahme ......... ... ... ..o L. Tel. 85-502
E-Mailo oo anzeigen@oberpfalzmedien.de
Nationales Geschaft und Verlagskunden............ Tel. 85-442
Beilagendisposition. . ........ ..o Tel. 85-630
Anzeigenbuchhaltung. ............... ... ... . Tel. 85-239
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Zweigniederlassung Amberger Zeitung

Vorwahl. ..o 09621
SEIVICE. .\t Tel. 306-0
Anzeigenannahme ................... Tel. 306-130
E-Mail........... anzeigen-az@oberpfalzmedien.de
owZz

Telefon ... 0961 85-502

E-Mail ......... owz-anzeigen@oberpfalzmedien.de
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